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A ILUSTRISSIMA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE LAGOA SANTA/MG

Concorréncia Pablica n® 003/2017 - Servicos de Publicidade
Processo Licitatorio n° 030/2017

CASABLANCA COMUNICACAO E
MARKETING LTDA, ja devidamente qualificada nos autos em epigrafe, por seu
representante legal, infra-assinado, tempestivamente, vem, com fulcro no art. 109, § 3°,
da Lei n° 8.666/93, & presenca de Vossa Senhoria, apresentar IMPUGNACAO AO
RECURSO ADMINISTRATIVO interposto pela licitante 2004 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, o que o faz pelos fundamentos a seguitr:

I - DA SINTESE FATICA

Depois de declarada desclassificada no certame em epigrafe, a Recorrente interpde o
recurso competente, basicamente sob o0s. seguintes argumentos contra sua
desclassificacdo: a) que as apontadas desconformidades ndo desnaturam a proposta,
ndo causam prejuizo a quem quer que seja e ndo se revestiram do conddo de
identificar prematuramente a licitante que a apresentow; b) que seria inaceitavel e até
mesmo ofensivo a4 Subcomissdo Técnica imaginar que esta ji saberia quem seria o
proponente cuja proposta técnica estivesse fora dos moldes editalicios.

Traz ainda questionamentos sobre contetidos das propostas das demais participantes.
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Nido obstante, seguem as razdes defensivas da ora Impugnante que servirdo para
evidenciar a total insubsisténcia do recurso interposto pela agéncia 2004 Publicidade e
Propaganda Ltda.

II - DA PERFEITA INDICACAO DA
DESCONFORMIDADE QUE GEROU A
DESCLASSIFICACAQ

A Recorrente, em sua peca recursal, aduz que a Subcomissdo ndo teria se
desincumbido de demonstrar “onde e quando” ocorreram as desconformidades que
geraram a sua desclassificacdo e que isso cerceia a defesa da Recorrente.

Ora, nem de longe essa alegacéo tem respaldo. Nao houve auséncia de motivacio.

Revisitando a decisdo da Subcomissdo Técnica, podemos perceber, de forma clara e
inequivoca que a mesma, indicando a infracio ao item “1.2” do Plano de Comunicagio
Publicitaria (pag. 49 do Edital), justifica a desclassificagdo da Recorrente por “utilizacio
de texlo centralizado nas piginas 7 e 8 o que poderia identificar a licitante por diferenciagiio de
formatacdo, uma vez que tal forma de apresentagdo nio ocorreu com as demais licitantes”

(Grifo nosso).

E claro o Edital ao estabelecer:

1.2. O Plano de Comunicagio Publicildria (Raciocinio Bdsico, Estralégin de
Comunicacio, Ideia Criativa e Estratégia de Midia) deverd ser apresentado:

a) em caderno tinico e com espiral preto colocado 4 esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
c) conteiido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gt/m2, orientacio
retrato;

d) espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partiv da borda;

e) titulos e entretitulos em caixa alta e em negrito, alinhados @ esquerds;

) titulos e entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos ou
qualquer tipo de marcador e ou recurso semelhante que afaste o alinhamento
do texto do espacamento definido na alinea d) do item 1.2 do ANEXO 1V;

8) espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entre
titulos e entre pardgrafos;

h) alinhamento justificado do texto; .

1) texto e numeracdo de piaginas em fonte ‘arial’, cor ‘automitico’, tamanho 12 pontos’;
J) numeragiio em todas as pdginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pdgina
interna, em algarismos ardbicos;

k) sem identificacio da licitante.

(Grifos e destaques nossos)
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O Edital exige, adémais, que o alinhamento do texto seja justificado, ndo podendo ser
centralizado ou alinhado & esquerda ou a direita.

Apresentando o texto, nas péginas 7 e 8 de sua Proposta, com alinhamento.
centralizado e desconforme as recomendacGes das alineas d e f do item “1.2”, a
Recorrente descumpre frontalmente regra disposta no Edital.

A esse respeito, é suficientemente clara e inteligivel a decisdo da Subcomissdo Técnica,
que contém, como bem exige a Recorrente em seu recurso, onde e gquando e ainda
COMO se deu a irregularidade.

Presentes, portanto, os elementos motivadores da decisdo, de forma clara e precisa,
que permitem a Recorrente visualizar e avaliar onde, quando e como se deu a
irregularidade, podendo dela se defender.

Tanto o & que a Recorrente apresenta extensa pega de defesa, posto saber em que
termos se d4 a decisdo da Subcomissao Técnica.

Correto, assim, o julgamento da Subcomissdio Técnica que, dentro do seu mister, e
submetido as regras e principios préprios, aplicou de forma irrepreensivel o rigor do

edital, por estar a ele vinculado.

Tal argumento defensivo, portanto, ndo merece prosperar.

Il - DA EXIGENCIA DESCUMPRIDA - DA
POSSIBILIDADE DE IDENTIFICACAQO - DO

DISPOSTO NA LEI 12.232/10 -~ DA
IMPOSSIBILIDADE DE RELATIVIZACAO DA
NORMA

A Recorrente alega que o descumprimento do padrido de formatagio exigido pelo
edital néo desnatura sua proposta e ndo causam prejuizos a quem quet que seja. Alega
que nao teve o condao de identificar prematuramente a licitante que a apresentou, no
caso, ela mesma.

Segue discorrendo a respeito, defendendo que a Subcomissao nao pode trabalhar com
suposi¢Oes e defende que a regra deve ser relativizada, pois se reveste de excesso de
formalismo.

Junta doutrinas e jurisprudéncia acerca da possibilidade de relativizacao do Principio
da Vinculagio ao Edital. :
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Defende, assim, que sua desclassificacdo, por essa razdo, merece ser revista e
desconsiderada.

Afora essa questdo, houve o cometimento de outra irregularidade por parte da
Recorrente que também enseja sua desclassificacdo, ndo bastasse uma. Essa outra
irregularidade sera tratada no topico “VI” adiante. Pois bem.

A Recotrrente parece desconhecer as razdes da existéncia de tal norma, conquanto
possa ser compreensivel se utilizar daqueles argumentos quando se vé desclassificada
por tal razao.

De pronto, vale asseverar que a Lei n° 12.232/2010 trouxe ao ordenamento juridico
brasileiro normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administracao ptablica de
servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, dando,
ainda, outras providéncias.

A referida lei inclusive traz em seu bojo as regras para o procedimento licitatério
envolvendo a contratagdo de agéncias de publicidade. Vale asseverar que tal lei surgiu
ante a necessidade de regulamentacdo a respeito, considerando-se as nuances e
peculiaridades de certames desse jaez.

A partir do artigo 5° a referida lei disciplina o procedimento licitatorio. Mais
precisamente no seu artigo 11 trata da apresentacdo das propostas técnicas. E bem
claro o dispositivo quando estabelece:

Art. 11. Os inv6lucros com as propostas técnicas e de precos serfio entregues a
comissdo permanente ou especial na data, local e horario determinados no
instrumento convocatorio.

§ 1¢ Os integrantes da subcomisséo técnica ndo poderao participar da sesséo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2¢ Os inv6lucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitiria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente ou
especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer ouiro
elemento capaz de identificar a licitante.

§ 32 A comissdo permanente ou especial nao langara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos invélucros padronizados nem nos documentos que comptem a via
nao identificada do plano de comunicag¢do publicitaria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

I - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de
comunicacio e com as informacgdes de que trata o art. 8¢ desta Lei, em sessdo
publica, pela comissdo permanente ou especial;

I - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissio técnica para analise
e julgamento;
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III - analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatdrio, observado o disposto no inciso

XIV do art. 6° desta Lei;

Nesse sentido, disp6e o artigo 6° nos incisos XII, XIII e XIV:

Art, 62 A elaboracio do instrumento convocatorio das licitacGes previstas nesta
Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
com excecao das previstas nos incisos I e 11 do seu § 2¢, e as seguintes:

XII - sera vedada a aposigdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagdo publicitiria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o
§ 2e do art. 92 desta Lei;

XIII - sera vedada a aposicdo ao involucro destinado as informagtes de que
trata o art. 82 desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de
informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a
autoria do plano de comunicagao publicitaria, em qualquer momento anterior a
abertura dos invélucros de que trata o § 22 do art. 92 desta Lei;

XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XII e
XIII deste artigo e demais disposi¢des do instrumento convocatério.

Mixima vénia, se fossem consideradas mero formalismo excessivo tais exigéncias, néo
seriam as mesmas objeto de lei especial que dispusesse a respeito.

Nao sdo, justamente em virtude daquilo que exige licitacdes dessa natureza.

Ademais, é preciso que se atente para particulas essenciais na redagdo legal, quando,
ao dispor sobre as exigéncias formais, a referida lei mencione sempre “possibilidade de
identificacio” ou “capacidade de identificacio da licitante” .

Saber se houve essa identificacio e que a mesma tenha gerado consequéncias
prejudiciais & imparcialidade e isonomia da licitacdo é tarefa distinta e, até mesmo,
alheia ao exame objetivo da Subcomissdao Técnica, vez que as brechas possibilitadas
por uma formatacio diferenciada tangenciam intimamente o aspecto subjetivo de
quem participa e de quem julga.

Nao cabe, aqui, entrar nessa seara.
Todavia, é patente a irregularidade que, frisa-se, tem a capacidade de identificar a

licitante e possibilitar um ferimento da imparcialidade, impessoalidade e isonomia no
processo licitatorio. ' :
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Portanto, ndo merecem prosperar as alegacGes e argumentos da Recorrente a esse
respeito.

IV - DA INEXISTENCIA DE ERROS POR PARTE
DA CASABLANCA - DA INEXISTENCIA DE
DISPOSICAO DO _EDITAL SOBRE SUPOSTQS
ERROS INDICADOS PELA RECORRENTE

A Recorrente, como se nédo bastasse a improcedéncia dos argumentos de defesa, parece
pretender tumultuar o presente processo licitatério ao incluir eu seu recurso alegacdes
contra as demais participantes.

Mesmo tendo alcancado nota superior que as das concorrentes em alguns quesitos,
inclusive da ora Impugnante (CASABLANCA), tumultua o certame inventando
motivos para desclassifica¢éio desta agéncia e das demais concorrentes.

Alega que a agéncia Casablanca teria apresentado em seu Plano de Comunicacao
Publicitaria as planilhas de midia “encadernadas com visualizagdo para dentro da espiral, e
ndo com a visualizagdo para fora”, o que, segundo ela, poderia identificar a licitante por
um “diferencial de formatagdo” .

Sem qualquer procedéncia tal alegacdo. Nao ha, em qualquer dispositivo do edital,
qualquer determinagdo sobre essa “visualizacio para dentro” das planilhas de midia,
como alega a Recorrente. Inventa irregularidades, portanto. Ndo merece qualquer
referendo tal alegacdo.

Alega, ainda, que a Casablanca teria excedido o limite de duas laudas por case, “ao
apresentar relatos (problema e soluciio) das pecas que ilustram os cases, juntamente com 0s
layouts, bem como em fichas técnicas dos malerigis anexados”. Sengundo a Recorrente, teria
a Casablanca, com isso, extrapolado o espaco destinado aos relatos para apresentacdo
do case, que seria limitado a duas laudas. Cita o item 3.5 e subitem 3,5,1, 3.5.2 ¢ 3.5.3
do edital.

Ora. O texto dos Relatos dos Problemas de Comunicacio foi apresentado em duas
paginas, conforme determina o Edital. Basta, para isso se verificar, revisitar os
documentos,

Quando a Recorrente alega que as fichas técnicas das pecas fazem parte do texto e,
assim, a agéncia Casablanca teria extrapolado o limite é atitude de pura invengio,
criatividade, imaginacdo da Recorrente, ja que ndo ha determinacdo no edital a esse
respeito e, muito menos, as fichas técnicas sdo computadas como parte do texto dos
cases. Além disso, sdo informagdes que em nada influenciam a nota do quesito, como
maldosamente a Recorrente opta por afirmar.

www.casablanca.com.br




casablancacomunicacao

Nao podem prosperar tais alegacSes.

V - DA NECESSARIA MANUTENCAO DAS
NOTAS DADAS AS LICITANTES

Como se ndo bastasse, a Recorrente dedica tépico de seu recurso para questionar as
notas dadas no julgamento da Subcomissdo Técnica. Alega que ndo ha clareza nas
notas dadas com os argumentos utilizados pelos membros julgadores. Pede, assim, a
revisdao das notas dadas.

Antes que se rebatam as alegag¢des da Recorrente, vale anotar o quao descabidas sdo as
alegagdes da mesma. Se questiona as notas dadas pelos membros julgadores que néo
guardariam ligacdo com os argumentos por ele utilizados, as notas por ela recebidas
entdo também deveriam ser revistas. Todavia, ndo age assim a Recorrente. E seletiva.
Quer apenas questionar. Estd inconformada com a desclassificagdo e usa de todo
argumento possivel - porém sem fundamento - para tentar reverter o resultado do
certame. Isso ndo pode ser aceito.

Pois bem. Sobre o excesso de duas laudas na apresentacao dos relatos dos cases, no
topico anterior desta impugnacéo se discorreu a respeito.

A Recorrente alega erro por parte da agéncia Casablanca que em sua Estratégia de
Midia teria mencionado, na pagina 11, uma entrega de audiéncia da programagio
apresentada de 191 GRP, mas que, na planilha apresentada na pagina 34, teria constado
o ntimero de 313 GRP. Alega que isso poderia gerar sérios danos na campanha quando
em andamento. '

Esse suposto “erro” apontado pela Recorrente, no qual a ora Impugnante (Casablanca)
apresenta dois nimeros diferentes de GRP em sua “Estratégia de Midia” demonstra
claramente a incapacidade da Recorrente em analisar corretamente as informacdes de
pesquisa existentes no mercado, méxima vénia.

A agéncia Casablanca possui a assinatura de dois softwares de midia que pesquisam o
meio “Televisao” para embasar os seus planejamentos: um da Kantar Ibope Midia, e
outro da Ipsos Connect - ambos muito conhecidos e credenciados pelo CENP. O da
Kantar, chamado MW, fornece os dados de audiéncia dos programas, coletados pelos
aparelhos peoplemeter que sdo instalados nas residéncias. J4 o Tom Micro, da Ipsos, tem
como banco de dados um estudo “single source” feito com pesquisas domiciliares. Ele
permite que a agéncia Casablanca, ora Impugnante, faca a simulagdo e otimizacdo do
plano de midia de TV. Essas ferramentas mostram o resultado desse planejamento,
informando dados muito importantes, além do GRP, como frequéncia e cobertura. E
crucial que o departamento de midia de uma agéncia tenha esses instrumentos para

trabalhar. A agéncia Casablanca tem os dois softwares, pois um complementa o ouiro.
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Isso permite que a mesma seja mais assertiva nos planejamentos, o que ita permitir um
melhor resultado para o cliente. Como sao pesquisas de dois institutos diferentes, com
banco de dados diferentes, é esperado que existam pequenas diferencas nos nadmeros
dos dois. Quando a Casablanca citou esses nimeros das pesquisas no texto e nas
planilhas do plano de midia, deixou bem claro as fontes das duas pesquisas, para que
isso fosse compreendido.

Portanto, mais uma vez a Recorrente faz alegacdes vazias, fragmentadas, levianas, e
nao traz a realidade em seu recurso. '

Mais uma demonstiragio da Recorrente em querer tumultuar o processo licitatério.

A Recorrente ainda questiona um suposto uso de idéntico slogan de programa ja
existente do Ministéric da Satide, condenando a auséncia de “ineditismo” e
“criatividade” da proposta da agéncia Casablanca.

Ora, Julgadores. O ineditismo e a relevéincia de uma comunicagao, diferentemente do
que faz crer a Recorrente, nao se limitam, j4 h4d muitos anos, a um titulo com
trocadilhos ou “pegadinha” criativa.

Saber usar 0 que estd no conhecimenfo comum é uma tatica de criagdo publicitaria
eficiente, que torna a compreensdo da mensagem mais clara, simples e abrangente,
principalmente quando falamos com um piblico tao amplo como o que estd proposto
no pedido da concorréncia da Prefeitura de Lagoa Santa.

A propria agéncia Recorrente, com sua expertise no assunto, sabe disso muito bem,
Seu cliente Sunless, por exemplo, usa o slogan “O sucesso do verdo”, uma das frases
mais comuns em promocdes, ofertas e lancamentos de musicas do Brasil.

Funciona porque é relevante, ndo porque é original.

O mesmo acontece com “a satide mais préxima de vocd”. A Casablanca decidiu por
este conceito criativo porque ele reflete o trabalho da Prefeitura na satde. Claramente
explicita para o piblico essa realidade e, principalmente, é palatavel aos destinatarios.

Tanto que nao hd questionamentos da Recorrente sobre a pertinéncia e eficacia do
conceito, mas sobre a forma escolhida para a frase. Insinuar um “copiar e colar” por
parte da ora Impugnante é, no minimo, um ato leviano e desrespeitoso. Temos certeza
de que este nio foi o caso, por exemplo, do slogan “o sucesso do verdo”, utilizado pela
propria Recorrente para sua cliente Sunless.

Nos dois casos, 0 mérito esta justamente em se apropriar de algo j& visto e aplicé-lo de
forma coerente, buscando maximizar os efeitos da comunicacao.
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Nesse sentido, é importante entender também a enorme diferenga entre o titulo de
uma peca e o nome de um programa do Governo Federal. Ndo hd a menor
possibilidade de confusdo entre eles. Sdo coisas distintas. O que ha é uma
convergéncia da mensagem, o que explica a coincidéncia.

Sao contextos diferentes, momentos diferentes e, principalmente, solugdes diferentes.
Pegar apenas a frase isoladamente e tentar reduzir todo o trabalho conceitual e criativo
a ela é de um simplismo assustador.

A frase faz parte de um conceito, de uma mensagem, de um layout, de uma producéo.
Pincar uma frase e colocd-la em razdes recursais em licitacio para sugerir pouca
originalidade é como pingar uma cor e sugerir © mesmo.

Sendo assim, reforcamos que a escolha do conceito apresentado pela Casablanca foi
pautada pelo briefing e entrega uma solucdio de comunicacdo relevante para a
Prefeitura de Lagoa Santa, tanto que assim foi avaliado pela Comissdo.

Nao podem prosperar tais alegacdes.

A Recorrente também aponta um suposto descumprimento do edital por parte da
agéncia Casablanca, que, segundo ela, teria apresentado em sua Estratégia de Midia
um encarte de 4 paginas, na quantidade de 12.553 unidades para ser veiculado no
jornal Super Noticia, mas que a tabela desse veiculo condiciona a veiculacdo do
encarte numa quantidade minima de 50.000 (cinquenta mil unidades).

Alega que se considerada essa condicdo o valor da verba seria ultrapassado, em
desrespeito ao valor pré-estabelecido.

Ora, Julgadores.

A agéncia Casablanca, ha tantos anos no ramo, possui vasta experiéncia em
atendimentos-a contas ptiblicas, inclusive em cidades da Regidao Metropolitana de Belo
Horizonte. Com base nessa experiéncia, a Impugnante sabe que o jornal Super Noticia
permite encartes em quantidades menores de exemplares. Ao contrario do que afirma
a agéncia Recorrente, ndo existe condicionamento a “uma quantidade minima de
50.000 exemplares”.

Desta forma, a agéncia Casablanca solicitou a Sempre Editora que enviasse a tabela de
precos para encarte, considerando a regido de Lagoa Santa. Segue abaixo a tabela
recebida:
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Encarte Até B paginas (formato maximo permitido: 24 ¢nt 36 ¢m )
Quantidade 12.553 mil exemplares (regiéo}
Valor poredigéo R$6.765,00

Relacdo de cidades x quantidade dé jernais Super Noticia
Malozinhos:  1.815 exemplares,

Funilandia: 23 exemplaras

Caelandpalis: 196 exemplares.

Pedro Leopoldo: 2.156 exemplares.

Lagoa Santa:  2.116 exemplares.

Sete Lagoas:  6.147 exemplares

SEMPRE
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Pode-se observar que o valor unitdrio na tabela acima é um pouco maior do que esta
na tabela enviada pela Recorrente (R$ 0,54 x R$ 0,48). O jornal apresenta a tabela um
pouco maior quando é selecionada uma regido especifica, onde a quantidade de
exemplares é inferior aos 50 mil exemplares. Entretanto, mesmo com esse acréscimo no
valor, a Impugnante indicou a veiculagdo em formato de encarte, pois se fizesse um
anfincio no jornal Super com a mesma medida do encarte (4 paginas, 24x36 cm
fechado), o valor seria muito maior. Esta solu¢do buscou a economicidade da aplicacéo
da verba de midia.

Para sepultar ainda quaisquer resquicios de davidas sobre o questionamento
levantado pela Recorrente, a ora Impugnante anexa a esta impugnacédo apresenfacdo
da prépria Sempre Editora (responsavel pelo Jornal Super Noticia e outros), em que
fornece tabela sobre os encartes e orcamento conforme cotado pela agéncia
Casablanca.

Nada que possa prosperar nas alegacoes da Recorrente em relagdo a isso, portanto.
VI - DO OUTRO DESCUMPRIMENTO DO

EDITAL POR PARTE DA RECORRENTE QUE
ENSEJA SUA DESCLASSIFICACAQO

Com todas as questdes aqui tratadas e devidamente impugnadas, ficam evidentes as
tentativas desesperadas e infundadas da Recorrente em se reestabelecer no certame do
qual foi desclassificada, onde tenta, ainda, descreditar as demais participantes.
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Afora todas essas. questdes que serdo devidamente examinadas, outra, ao ensejo,
merece especial atengdo.

A Recorrente se defende. Ataca o julgamento realizado e investe contra as demais
licitantes.

Todavia, além do fato que levou & sua desclassificacdo, a Recorrente cometeu outra -
mas nao menos importante - irregularidade, passivel de causar sua desclassificacéo.

E que a Recorrente descumpriu, frontalmente, outra disposicao do Edital.
Vejamos o que dispde o item 12.24 do Edital:

“Na sistemdtica de atendimenfo a contratada deverd destinar um profissional de
atendimento (especificar cargo e nome) bemn como o seu substituto em caso de
impossibilidade de realizacdo de visita semanal, para realizar durante toda a duracio do
contrato visita semanal ao Centro Administrativo da Prefeitura de Lagoa Santa para
avaliagio, verificagio e recebimento de solicitacées de trabalhos.”

A Recorrente, no entanto, como se pode ver do acervo em relacio & mesma, nio
indicou em sua Sistemditica de Atendimento, nenhum profissional como exige o
referido dispositivo do Edital.

O dispositivo é claro ao impor a providéncia. Exige que a contratada “deverd” destinar
um profissional, bem como seu substituto. A referida norma editalicia &, portanto, de
natureza cogenie, impositiva, e expressa uma obrigagao que, se descumprida, gera a
desclassificagdo por pratica inequivocamente irregular.

Ora. Descumprindo tal exigéncia, a proposta da Recorrente, também por isso, revela-
se irregular, pois infringe norma impositiva do Edital.

Portanto, também por essa razao deve ser a Recorrente declarada desclassificada, o
que desde ji se requer.
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VII - DAS CONCLUSOES E PEDIDOS

Em face do exposto, requer-se de Vossas Senhorias o desprovimento do recurso da
recotrente “2004 Publicidade e Propaganda Ltda.”, pelas varias razdes aqui expostas,
que refletem a total auséncia de fundamento a permitirem prevalecer suas razdes de
reforma do julgamento.

Outrossim, e ao ensejo, requer que esta Comissdo examine a respeito da irregularidade
observada por parte da Recorrente 2004 Publicidade e Propaganda Lida. em relacéo ao

item “12.24” do edital, que também restou por ela infringido, devendo, também por
isso, ser declarada desclassificada.

Nesses Termos,
Pede Deferimento.

Belo Horizonte, 25 de maio de 2017.

CASABLANC CAQAOj& M;EKETING LTDA
REPRESENTANTE LEGAL - ALMIR RODRIGUES SALES

[
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Belo Horizonte, 11 de abril de 2017

Para:Prefeitura Municipal Lagoa Santa
Att: Monica Mafra, :

A Smpre Hditora, maior grupo de midia impressa de Minas Gerais, & responsével pela producgo e pela publicagdo
dos jornais-O TBMFO, O Tempo Betim, O Tempo Contagem, Pampulha, Super Noticia e pelo portal O TEMPO, com
mais de 150 milhdes de exemplares vendidos no Brasil em 2014, Detém 91% dos leitores de jornal da Grande BH,
tendo mais de 3,5 milhdes de leitores em todo o estado. Suas publicagbes mostram, diariamente, Minas, o Brasil e o
mundo com pluralidade, impardialidade e ousadia. Com produtos (lderes em vérios segmentos da midia impressa, a
Sempre Klitora apresenta a melhor audiéncia comparada a todos 0s veiculos de comunicacio de Minas Gerais e o
retorno garantido para o seu negdcio.

*  Siper Noticia: jornal popular mais vendido em Minas e no Brasil

+  OTBMPO: quality paper mais vendido em Minas

*  Pampulha: semandrio gratuito de maior dirculagio em BH

* OTempo Betim: semanério gratuito de maior circulagio em Betim e regido

* O Tempo Contagem: semandrio gratuito de maior circuiagio em Contagem e regiso.
Desde o dia 29/ 05/ 2015 circula encartado no jornal Super

* Portal O TBVIPO: maisde 2,7 miihdes de visitantes nicos

WEnrte

Até 8 paginas (formato méximo permitido: 24cm x 36
Quantidade 12.553 mil exemplares (regido) :
Valor por edicio R$6.765,00

RelacZio de cidades x quantidade de jornais Super Noticia
Matozinhos: 1.915 exemplares. '
Funilandia; 23 exemplares

Caetandpolis: 196 exemplares.

Pedro Leopoldo: 2.156 exemplares.

Lagoa Santa; 2.116 exemplares.

Sete Lagoas: 6.147 exemplares

Coloco-me a disposigdo para maioresinformagbes.

Gilson Andrade
3121363913




